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1. Introduccio
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1. Introduccid

6

Aquest informe representa I'dltim d’'una série de tres que
s’han elaborat en el marc de la campanya “Mou-te per la
Igualtat. Es de justicia.”

Els tres informes han abordat tematiques diverses amb
I'objectiu de sensibilitzar sobre la representacié mediatica
de les relacions de génere, tant en el context de Catalunya,
com en relaci6 a la representacié que des dels mitjans de
comunicacié del Nord es fa del Sud'.

L'Us dels conceptes és habitual, si bé és problematic perque pot connotar una divisié dicotdmica i jerarquica entre paisos

mueveteporlaigualdad.org



El primer informe es centrava en un estudi de cas sobre
una seérie televisiva ambientada en el context de Catalunya;
el segon centrava I'atencié en com alguns mitjans de
comunicacio catalans presenten les informacions sobre
cooperacio al desenvolupament; i en aquest ultim, es
proposa una analisi de genere de dues noticies sobre
dos esdeveniments no relacionats amb la cooperacio al
desenvolupament sind amb afers que han estat tractats
ampliament per la premsa.

Aquest informe completa els dos anteriors amb un conjunt
de reflexions i analisis de la informacié periodistica. En la
primera part es presenta un marc teoric sobre el rol dels

mitjans com a agents socialitzadors i sobre la produccio
informativa des d’'una perspectiva de génere.

A més, es faciliten, comentant-les, algunes dades
quantitatives sobre la representacio de les dones en els
mitjans de comunicacié. |, finalment, es conclou aquesta
primera part introduint la questio dels mecanismes
comunicatius que creen la idea de “les altres” i “els altres”
en contraposicio amb el “nosaltres”.

La segona part de I'informe analitza dues noticies
considerades I'elecci¢ l'octubre passat de Dilma Rousseff
com a presidenta de Brasil i 'accident dels miners atrapats
en una mina a Xile. A través de I'analisi del primer estudi de
cas, es destaquen elements rellevants en relacio a 'asimetria
de la representacio de les dones en 'espai public de la
politica i els estereotips de genere utilitzats pels mitjans de
comunicacio. En el segon estudi de cas s’analitzen alguns
dels estereotips vinculats a la masculinitat i la feminitat que
empren els mitjans de comunicacio en parlar dels miners
xilens, com a oportunitat d’introduir les reflexions sobre
noves masculinitats, necessaries per a un canvi integral de
les relacions de génere.
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2. Marc teoric i politic de la representacio de les
relacions de génere en els mitjans de comunicacié
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2. Marc teoric i politic de la representacid de les relacions de genere en els mitjans de comunicacié

2.1. El rol dels mitjans de comunicacio

El 1995 un dels documents politics institucionals més
importants per als drets de les dones a nivell global,

la (PDA), va destacar la importancia dels mitjans de
comunicacio en la reproduccio de les desigualtats i

dels estereotips de génere. La PDA declarava, en l'area
d’especial atencio dedicada a “les dones i els mitjans de
difusid™:

“Cal suprimir la projeccio constant d'imatges negatives i
degradants de la dona en els mitjians de comunicacio, siguin
electronics, impresos, visuals o sonors. Els sos no ofereixen
una imatge equilibrada dels diversos estils de vida de les
dones i de la seva aportacio a la societat en un mon en
evolucio. (...) Els programes que insisteixen a presentar la
dona en els seus papers tradicionals poden ser igualment
restrictius” (paragraf 236, PDA).

El que va reconéixer la PDA va ser la importancia dels
mitjans de comunicacié com a “agents socialitzadors”. Tant
la premsa escrita com l'audiovisual (reforcada pels mitjans
virtuals) creen opinié publica i un sistema articulat de valors,
actituds i judicis sobre el conjunt de I'entorn social, cultural

i politic (Nash, 2005). Tal com subratlla van Dijk: “Es molt
probable que no existeixi cap altra practica discursiva, a
banda de la conversa quotidiana, que es practiqui amb tanta
frequencia i per tanta gent com és el seguiment de noticies

0

en premsa i televisio” (van Dijk, 1997:29-30).

Per aixo, les persones, les opinions i els imaginaris es
construeixen també mitjancant la continua informacio i
missatges transmesos pels mitjans de comunicacio, sense
ser conscients del seu poder d'influéncia en el sistema de
valors i en les pautes de comportament.

10 mueveteporlaigualdad.org

De fet, juntament amb la familia, I'escola i I'entorn social,
els mitjans de comunicacio contribueixen a la construccio
cultural de génere.

Per genere ens referim al conjunt de rols, relacions,
actituds, comportaments, valors, oportunitats, poder i
influencia que la societat assigna a (i espera de) homes

i dones de manera diferenciada. Aixi, mentre el sexe
s'identifica a partir de caracteristiques biologiques, genere
és una identitat adquirida i apresa que varia ampliament
intra i interculturalment. El génere és relacional ja que no es
refereix exclusivament a les dones o als homes, si no a les
relacions entre ambdos.

“Els rols socials que es reforcen amb la contribucio dels
mitjans, son classificacions a través de les quals les
persones reconeixen la resta de persones i collectius,

i s'autoreconeixen” (Gallego, 2004a).

El poder de manejar els codis d'interpretacié dels mitjans en
la societat de la informacié és un mecanisme molt potent de
distribucio del poder, que exclou alguns sectors socials

i contribueix a perpetuar l'ordre establert.

Els mitjans de comunicacio sén una eina essencial a
I'hora de conformar la nostra percepcié de la realitat i no
son, doncs, instruments neutrals de transmissié d’allo

que veuen. Tal com expressa Balanga (2004) “els mitjans
de comunicacio son propostes de lectures, codis de
significacio i estrategies d’aproximacio i de rebuig, també”.

A més, en una societat globalitzada, aquests codis de
significacio tendeixen a unificar-se, ja que la comunicacio
esta cada vegada més a les mans d’un grup restringit de
grans empreses. Des de les industries dels mitjans de
comunicacio que tenen el poder de representar la realitat i
mediatitzar-la resulta una lectura unificada de la realitat.



2.2 La produccié informativa des de la perspectiva de génere

Es important considerar, com a premissa, que els mitjans
de comunicacié estan integrats per persones que també
tenen valors, idees i estereotips compartits. Es a dir,
formen part d'un imaginari collectiu i, a més, sén part de la
cultura periodistica entesa com “una perspectiva del mon
compartida per un grup de periodistes i que consisteix en
una série de valors, creences i regles sobre la manera de
conduir i tractar certs temes” (Gallego, 2004b).

A més, cal tenir en compte que no es tracta de periodistes
que treballin de forma aillada, sind en un context de mitjans
de comunicacié amb interessos economics i ideologics, els
quals poden ser reproduits o questionats.

Els mitjans de comunicacié no sén neutrals: es mouen en
un mon en qué les dones estan discriminades en molts
sectors i que es socialitza de manera diferent segons el
sexe a que es pertany. Les persones que fan periodisme
i les empreses de comunicacié no son alienes a aquest
sistema. Per tant es tracta d’identificar els condicionants
que conformen I'opinié de cada persona o mitja de
comunicacio, i veure si reprodueixen o trenquen amb la
visié androcéntrica de la realitat.

Per aix0, hi ha investigacions que s’han centrat en la
producci6 informativa, com la que es va concretar en la
publicacio de La premsa per dins (Gallego, 2002) amb
I'objectiu de detectar la manera en qué es prenen les
decisions en les redaccions, i en quins son els mecanismes
pels quals es continuen reproduint els estereotips i I'asimetria

en la representacio de les dones i de les relacions de génere.

Aqguestes investigacions van detectar que la cultura
periodistica que impera en les redaccions no preveu, entre
les dimensions que s’han de considerar en la produccio de
noticies, la dimensio de genere: és a dir, visibilitzar la

diferent posici¢ social, cultural i economica de dones i homes.

Hi ha alguns mecanismes poderosos que funcionen en
les redaccions i que s’han detectat. Aixi, per exemple,

en les dicotomies entre seccio dura (politica, economia,
internacional) i seccio tova (societat o cultura), o bé fets
importants i fets interessants, els temes connectats amb
I'equitat de génere es troben la majoria de vegades en el
segon terme dicotomic. Tal com s'afirma, aquests temes
formen part de “la periféria de 'esfera publica” i, per tant,
tenen menys possibilitats de ser considerats.

“Es una deslegitimacio ideologica que no afecta altres
temes: mentre que rapidament es titllen de redundants els
temes vinculats a discriminacions de genere, diariament

es continuen proposant en els mitians informacions sobre
determinats partits politics, empreses, equips de futbol, etc.”
(Gallego, 2004b).

En aquest sentit, Balanca (2004) subratlla tres elements
de la construccié de 'escenari informatiu. En primer lloc la
jerarquitzaci¢ entre les diferents tematiques, en que I'ambit
public preval. En segon lloc, el fet que es construeixin

els personatges sobre la base de binomis, el fet que es
“polaritza entre interlocutors principals i actors secundaris”,
configurant-se sobre la base de la idea de poder i dels
seus binomis d'exit/fracas, lider/marge, etc. En tercer lloc,
els temes que es consideren noticiables son els que tenen
data, contenen dades objectives i procedeixen d’una font
legitimada. Aquests criteris no permeten donar espai a

les informacions que tracten de fenomens a llarg termini i
que es desenvolupen com a processos, la qual cosa és un
element central en el desenvolupament d’'una informacié
amb perspectiva de génere.
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2. Marc teoric i politic de la representacid de les relacions de genere en els mitjans de comunicacié

2.3 Mecanismes de representacio

La representaci6 de les relacions de génere en els mitjans
de comunicacio segueix pautes que al llarg dels anys
s’han anat identificant per part d’estudioses i periodistes
expertes en comunicacio i génere. Totes aquestes

pautes contribueixen a construir i reproduir una realitat
mediatica en qué la imatge de les dones i dels homes
esta encasellada, en general, en models hegemonics

de feminitat i masculinitat i en qué I'espai public no es
reparteix equitativament entre dones i homes.

A continuacio es presenten algunes d’aquestes pautes,
recolzant-se tant en dades internacionals com de I'ambit
de Catalunya.

D’una banda, es presenten algunes de les dades que
proporciona I'Ultim Projecte de Monitoreig Global de
Mitians publicat el 2010. Els resultats del primer d’aquests
monitorejos mundials es van presentar en les discussions
sobre la Plataforma d’Acci¢ de Beijing de 1995. Quinze
anys després, en 108 paisos es van estudiar les noticies
d’un mateix dia per detectar-hi el grau de representacio
de les dones, en quins ambits, amb quins estereotips,
etc?. Les dades obtingudes d’aquest estudi continuen
expressant un marcat desequilibri entre la representacio
de les dones i dels homes tant des del punt de vista
quantitatiu com qualitatiu, confirmant que, malgrat alguns
avancos, les problematiques plantejades a la Plataforma
d’Accio de Beijing segueixen vigents.

D’altra banda, el panorama a Catalunya no es presenta
radicalment diferent, tal com evidencia I'Informe sectorial
trimestral. La presencia de les dones en la informacio del
Consell de 'Audiovisual de Catalunya (CAC) publicat el
2009. Les dades recollides en l'informe sén el resultat
d’'una analisi de tres mesos (d'octubre a desembre de
2008) dels informatius de sis televisions catalanes?® i
mostren resultats quantitatius que poc es diferencien del
monitoreig global.

La subrepresentacié de les dones en 'ambit informatiu

Només el 24% de les persones sobre les quals es llegeix
en les noticies impreses, en els informatius de la radio o en
els informatius sén dones, en contrast amb el 76% que son
homes (Monitoreig Global, 2010).

La preséncia de les dones en el telenoticies resulta ser del
27,5% en contrast amb la dels homes del 72,5%. Les noticies
en que figuren només homes sén un 58% del total, mentre en
les que figuren només dones son el 13,1% (CAC, 2009).

Per al quart Projecte de Monitoreig Global de Mitjans (GMMP) van ser monitorejats 1.281 diaris, canals de televisié i emissores de radio en 108 paisos, el 10 de novembre de 2009
Estudi quantitatiu dels informatius de sis televisions catalanes (TV3, 3/24, TVE Catalunya, 8tv, Barcelona TV i Badalona TV) dut a terme entre I'1 d'octubre i el 31 de desembre de 2008
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Les dades anteriors evidencien que en les noticies diaries
dels mitjans de comunicacié hi ha una absencia important
de les dones. Malgrat representar més del 50% de la
poblacio mundial, el monitoreig detecta poc més del 20%
de presencia en els noticiaris. Malgrat els avangos que s’han
donat en els ultims anys, i que se subratllen en el monitoreig,
la representacio del mén a través de les noticies continua
sent masculina. Tot aixo no és tan diferent del panorama que
descrivia Virgina Woolf fa més de 80 anys sobre la manera
de representar els homes i les dones en el periodisme.

En Una habitacio propia descrivia amb detall les noticies
més tipiques dels diaris d’aquell temps, i va concloure

que “Ni el més fugag visitant d'aquest planeta que agafés

el diari —vaig pensar— podria deixar de veure, encara amb
aquest testimoni dispers, que Anglaterra es trobava sota un
patriarcat” (Woolf 1929: 48)

La guetitzacio de la presencia de les dones en I'ambit informatiu

Entre les categories d’'ocupacions que figuren en la noticia
nomeés en dos es troben més dones que homes: quan es
presenten com a persones que s'ocupen de la casa (72%)
o com a estudiants (54%) (Monitoreig Global, 2010).

La major preséncia de les dones es dona en els sectors
informatius de sanitat (47,4%), educacio i ensenyament
(33,9%) i en societat (32,6%). La menor presencia es detecta
en la cronica politica (10,9%), en l'esport (13,2%) i en 'economia
i negocis (19,3%) (CAC, 2009).

Cada dia els diaris obren les seves portades amb noticies
relatives a la politica internacional, estatal o autonomica,

o bé noticies sobre I'estat de I'economia i les finances
mundials. En la majoria d’aquestes noticies el percentatge
de dones que apareixen és extremadament baix, i les que
aconsegueixen arribar a aquests espais informatius sén
les poques que ocupen els carrecs més alts de les esferes
economiques o politiques.

Els temes de politica i economia, marcadament publics, estan
reservats als homes mentre que a les dones els competeixen
els ambits de 'ensenyament, la salut i els temes socials. Segons
la divisio sexual del treball, les dones estan socialitzades per
a ocupar espais privats, o espais publics de cura, mentre que
els homes se socialitzen per ocupar els espais publics, en qué
es gestionen els principals poders econdomics i socials. Per
exemple, encara avui dia, el 45% de la poblacio considera que,
independentment del que ingressin els homes o les dones,
son les dones qui haurien de sacrificar les seves aspiracions
laborals per fer-se carrec de les tasques de la llar (CIS, 2010).

Els mitjans de comunicacio contribueixen a la reproduccio
d’aquest sistema simbolic segons el qual les dones no tenen
la mateixa legitimitat que els homes per estar en els espais
publics; a pesar del creixement continu del nombre de dones
presents en el moén de la politica, de l'esport i de 'economia.

Pel que fa al sector de “societat”, cal evidenciar com I'abast de
la cobertura mediatica ha anat ampliant-se, incorporant nous
escenaris i, daquesta manera, fent cada vegada més confus el
[imit entre el que es considera privat i el que es considera public
per part dels mitjans. Aixi, en el sector de “societat” les dones
tenen un alt percentatge de presencia, i els elements de la vida
privada adquireixen una importancia particular, sent objecte de
la mirada informativa i el conseguent judici de I'opinié publica
(Altes i Bach, 1999).
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2. Marc teoric i politic de la representacid de les relacions de genere en els mitjans de comunicacié

2.4 La representacio de “les altres” i “els altres”

En lanalisi sobre la representacio de les relacions de génere
cal considerar que en parlar de “les dones” s’esta fent
referéncia a més del 50% de la poblacio, compost per dones
que tenen posicions de poder molt distintes entre elles.

De fet, les relacions de génere no son relacions horitzontals
de poder entre grups homogenis de dones i grups homo-
genis d’homes, sind que s6n també relacions verticals entre
grups diferents de dones i grups diferents d’homes.

14 mueveteporlaigualdad.org

Aixi, aguestes es configuren per multiples factors de
discriminacio i exclusio per a unes persones, i de privilegi
per a altres, en funcié del seu sexe, la seva identitat de
genere, la seva orientacié sexual, la seva etnia, la seva
classe social, etc.

Des dels diferents feminismes, ja a partir dels anys setanta,
es va criticar la idea de “la dona” com a subjecte universal,
desvelant que hi ha moltes dones (en plural) que pateixen
discriminacions diferents sobre la base d’eixos de desigualtat
multiples. També la representacio de les dones en els mitjans
varia segons la intersecci¢ dels distints eixos d’estructura
social: classe, edat, étnia, origen, orientacié sexual, etc.

Per tot aix0, en analitzar noticies relatives a esdeveniments

de paisos que en el nostre imaginari col-lectiu anomenem com
a paisos del “Sud”, cal tenir en compte com les relacions

de genere es configuren sobre la base de tots aquests eixos de
discriminacio i exclusié. Es, doncs, necessari introduir algunes
observacions sobre els mecanismes amb qué els mitjans de
comunicacié informen sobre aquests paisos i contribueixen a la
percepcio de 'existencia d'un “nosaltres” en contraposicié a un
“‘ells” i “elles”.

Mary Nash, en el seu llibre Immigrants en el nostre mirall
apunta a les estratégies discursives dels mitjans de
comunicacié com a eines que uniformen i simplifiquen
I'alteritat, per crear aixi “marques identitaries facilment
associades amb els estereotips identitaris de I'alteritat
subalterna” (Nash, 2005).

D’aquesta manera es jerarquitzen els diferents col-lectius,
excloent els que no encaixen amb el subjecte suposadament
universal: un home, blanc, de classe mitjana i occidental.



En aquesta construccié de l'alteritat, les dones son utilitzades
pels mitjans de comunicacié com a simbols recurrents
d’ella, per contribuir a la construccié d’'un nosaltres que es
defineix en contraposicio a les caracteristiques atribuides a
“els altres”. A Catalunya, recentment s’han publicat algunes
analisis que tenen l'objectiu d’examinar aguesta mirada
diferent dels mitjans de comunicacié en la construccio
cultural i social de I'alteritat, sobretot en relacio a la
representacio de les dones immigrades com, per exemple,
els ultims estudis publicats per ACSUR sobre la
representacio de les dones immigrades a Catalunya*.

En el segon informe de la campanya “Mou-te per la

Igualtat. Es de Justicia” aquesta construccio de l'alteritat
s’estudiava en relaci¢ a la informacié sobre la cooperacio al
desenvolupament, identificant alguns eixos de representacio
que coincideixen amb les analisis sobre les imatges de les
dones migrades. En especial se subratllaven els majors
obstacles que troben les dones per aparéixer en les noticies
en les informacions sobre cooperacié al desenvolupament, i
la seva major dificultat perque les seves diferents veus trobin
espais, sense mediacions d’“experts/es” o cooperants.

A més, s'evidenciaven els multiples estereotips que encasellen
sovint les dones dels paisos en desenvolupament en els rols de
mares o esposes, com a simbols del dolor i de la pobresa.

Finalment, la falta de contextualitzacio de les noticies es
considerava com un altre element comu a una informacié que
sovint fotografia els paisos del Sud sense centrar I'atencié
en les dinamiques historiques, socials i economiques com-
plexes, presentant aixi una imatge simplificada i inamovible
d’aquests contextos.

Vegeu, de manera especial, Elles i nosaltres: una aproximacio al discurs dels mitjans de comunicacié catalans sobre les dones immigrades (coord. Beiby Vaca, 2009) i Es busquen

complices: per un tractament informatiu equilibrat de les dones immigrades als mitjans de comunicacié (coord. ACSUR-Catalunya, 2010)
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3. Estudi de casos
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3. Estudi de casos

Per a 'analisi comparativa del tracte informatiu donat per
diversos mitjans de comunicacié de Catalunya a un mateix
succeés, s’ha elegit un mitja de premsa escrita (Avui), un de
televisié (TV3) i un de radio (Catalunya Radio).

En tots els casos es tracta de mitjans amb una linia
informativa que acostuma a allunyar-se del sensaciona-
lisme i de la representacié excessivament estereotipada
de les relacions de génere. Aixo facilita centrar-se en
I'analisi d’aspectes més subtils, discutibles i allunyats dels
llocs més comuns i evidents des del punt de vista de les
relacions de génere. A aix0 contribueix, a més, I'eleccio
de successos esdevinguts en dos paisos, Brasil i Xile, que
normalment no s’associen a la cooperacié al desenvolupa-
ment, tenint ambdds una economia en creixement®.

D’entre els successos ocorreguts durant el 2010 s’han
elegit dos que han tingut una cobertura informativa suficient
per permetre una analisi i una comparacié entre diversos
mitjans de comunicacio. A meés, en l'eleccio dels casos a
analitzar s’ha tingut en compte el contingut dels dos eixos
de la campanya “Mou-te per la igualtat. Es de justicia’: la
participacio politica de les dones i 'economia de les cures.

Ambdos temes estan molt relacionats doncs, com des

de la mateixa campanya s’afirma, és imprescindible que

les dones participin en igualtat de condicions en tots els
espais de presa de decisions i aixd no podra succeir si, de
manera paral-lela, no es visibilitzen les cures i es garanteix la
coresponsabilitat d'aquestes per part d’homes i dones.

En I'estudi del tracte informatiu donat al procés d’eleccié de
Dilma Rousseff i al rescat a la mina de Xile, s’'usen diversos
eixos d'analisi entre els quals apareixen elements teorics

i conceptuals a que s’ha fet referéncia en la primera part
d’aquest informe: rols i estereotips de genere, jerarquia
tematica, presencia/abséencia d’homes i dones, anonimat,
relacions familiars, “neutralitat” periodistica, representacié de
I'alteritat, Us del llenguatge, etc.

Abans d’abordar els estudis de cas, a continuacio
s’aprofundeix en dos elements conceptuals que adquireixen
especial rellevancia en I'analisi dels successos elegits: I'espai
public/privat i la masculinitat hegemonica.

Segons el llistat del CAD (el Comite d'Ajuda al Desenvolupament de 'OCDE) de paisos receptors d’AOD de 2009-2010, Brasil i Xile estan inclosos entre els “paisos amb ingressos

mitjans/alts” (de 3.706$ a -11.455% PIB per capita el 2007)
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a) Espai public i 'espai privat

En l'analisi de la valoracio i representacio desigual dels homes
i les dones en distints ambits de la nostra societat, adquireix
especial rellevancia la distincié entre 'esfera publica i I'esfera
privada de la vida de les persones i els col-lectius.

Hanna Arendt (1974) subratlla que a les ciutats-estat de
I'antiguitat I'esfera publica era el mon de la polis, de la

politica, de I'exposicio publica, de les activitats relacionades
amb allo col-lectiu i comu, de la llibertat (llibertat per participar,
opinar i decidir) i de la igualtat (igualtat de drets i de poder
entre les persones). En canvi, I'esfera privada era el mén de

la familia, ocult, de la necessitat (pel fet de vincular-se a les
activitats imprescindibles per al manteniment de la vida), de la
desigualtat (per la subordinacié al cap de familia per part de
dones, nens, nenes, esclaus, esclaves i familiars dependents).
Aixi, 'oposicié entre el mon public i el mén privat era I'oposicio
entre la llibertat i la necessitat, entre la igualtat i la desigualtat.

En el context de 'analisi dels rols culturalment associats

a homes i a dones, i seguint aguesta conceptualitzacio,
s’acostuma a concebre que I'esfera publica remet a 'ambit
que permet I'observacio, la participacio i la regulacié de

la comunitat, mentre que I'esfera privada remet a 'ambit
domestic i familiar, que queda fora de I'observacio, la
participacio i la regulacio per part de persones alienes.

Un dels elements constituents de la distincié entre les dues
esferes, i que adquireix especial rellevancia en l'analisi i

la representacio de les relacions de génere, és el tipus de
treball que s’hi associa.

A l'esfera publica s’associa el treball productiu (o
remunerat), entes com aquell que inclou les activitats
humanes que produeixen béns o serveis que tenen un valor
economic de mercat.

D’altra banda, a 'esfera privada s'associa el treball reproductiu
(o no remunerat), entés com el conjunt de tasques necessaries
per garantir el benestar i la supervivéencia de les persones que
componen la llar tant en 'ambit de la reproduccio biologica
(gestacio, part, lactancia, alimentacié...) com en I'ambit de la
reproduccio¢ social (reproduccié d’habits, normes, valors, afecte
i atenci¢ de les persones, educacio...).

La questi¢ rellevant és que la divisio entre ambdos tipus
de treball no és valorativament neutra. Segons Cristina
Carrasco (2001) els estudis econdmics acostumen

a “oblidar” el component subjectiu de les necessitats
humanes, cobert habitualment des de la llar, i aixo amaga
una falta de reconeixement social dels espais i treballs
que formen part dels processos de reproduccié de la vida
humana, i que és resultat d'una llarga tradicio patriarcal.

Malgrat aquesta distinci¢ tradicional entre I'esfera publica i
I'esfera privada, cal tenir en compte que hi ha plantejaments
que neguen la possibilitat de diferenciar ambdues esferes en
considerar que es troben molt entrellagades.

Els espais publics del poder segueixen sent un camp
principalment masculi i les dones tenen serioses dificultats per
accedir i romandre en ells. Com a exemples, pot considerar-se
que en les 400 empreses més grans de Catalunya, el 91% dels
carrecs en els organs de direccio estan ocupats per homes

; 0 bé que del total de catedres de les universitats publiques
espanyoles, el 87% son ocupades per homes ; 0 bé que en les
Ultimes eleccions al Parlament de Catalunya, de les persones
cap de llista dels set principals partits en nombre de vots (CiU,
PSC, ERC, PP, ICV, Rcat i Sl) sis eren homes (86%).
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b) La masculinitat hegemonica

En abordar la representacio dels homes en els mitjans de
comunicacio és frequent la referencia a diversos models de
masculinitat. En concret, se sol distingir entre una masculinitat
hegemonica (o tradicional) i unes masculinitats alternatives
(o masculinitats no hegemoniques).

D’entrada, cal destacar la importancia de parlar de
masculinitats, en plural. Hi ha diversos elements culturals que

construeixen les identitats masculines, i aquestes sén amplies a

causa de diferents variables d’estructura social, com la classe,
I'étnia, I'edat o el pais d’origen:

“Les definicions de masculinitat i feminitat varien entre
cultures i epoques en funcio de la raca, classe, etnia, edat,
orientacio sexual, educacio i regio dins un pais. Sembla
obvi que un home gran, negre i gai de Chicago tindra una
idea diferent del que significa ser home, que un home
adolescent, blanc i heterosexual d’'un entorn rural d’lowa”
(Kimmel, 2000).

En cada context social un model de masculinitat
hegemonica predomina sobre altres i genera exclusio en
aquells que no el segueixen. Es un model que pot variar
en el temps i en I'espai, perd en qualsevol cas no es tracta
del model hegemonic en un sentit estadistic (el model més
habitual) sind en un sentit normatiu (el model que dicta les
normes socials sobre com s’han de comportar els homes).

Robert Connell (1983) entén que el model de masculinitat
tradicional es caracteritza sobretot per 'Us del poder i la
violencia, entesa en un sentit ampli que inclou I'agressio fisica,
I'assetjament, els insults i les practiques excloents. Una altra
de les caracteristiques sobre les quals s’ha construit I'ideal de
la masculinitat tradicional és I'individualisme (Guasch, 2006),
referit a aquelles practiques egoistes a través de les quals els
homes posen en un primer pla els interessos individuals en
detriment del benefici col-lectiu, la solidaritat i I'ajuda mutua.

No obstant aixo, l'individualisme del model tradicional es
matisa en algunes circumstancies en que els homes es
relacionen i se solidaritzen entre ells en camps com “la
competicid, la guerra o I'esport” (Badinter, 1993).

A més de I'individualisme i la violéncia, a la masculinitat
hegemonica tradicional se li solen vincular algunes
caracteristiques estereotipiques tals com la competitivitat,
la propensi¢ al risc, I'éxit en I'esfera publica, la desvaloracio
dels treballs de cura, la capacitat d’iniciativa i lideratge, el
fet de no exterioritzar els sentiments, etc.

D’altra banda, sovint es vinculen els models de masculinitat
i feminitat tradicionals amb el model de les dues esferes,
subratllant el fet que el model de masculinitat hegemonica
reprodueix i perpetua els rols tradicionals en I'ambit del
treball de les societats occidentals: 'home protagonista de
I'esfera publica i la dona protagonista de I'esfera privada
(Bonino, 2003). D’aquesta forma s’ha anat desvalorant la
importancia del mén domestic/privat i desvinculant-lo de les
tasques i la responsabilitat dels homes.

Finalment, cal no concebre la masculinitat hegemonica
tradicional com una actitud de supremacia, domini i
discriminacié només sobre les dones (“hegemonia externa”)
sind també sobre aquells homes (“hegemonia interna”) que
no segueixen els dictats del sistema normatiu tradicional

de genere com, per exemple, els homes efeminats, gais,
transsexuals, o bé amb comportaments passius, emocionals,
febles, dependents o de cura d’altres persones.
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3.1 L’elecci6 de Dilma Rousseff a la presidéncia de Brasil

“There is no organized resistance in today’s society wich keeps
women out of the mainstream of pubblic affairs. Perhaps it
would be better if there were. The suffragettes of fifty years

ago had solid doors to batter down; they joined together and
became the militants. Today such barriers as exist are invisible
and elusive” (Peggy Lamson cita a Braden, 1996:8)

EI 2010 va ser I'any de les eleccions presidencials a Brasil
després de vuit anys de presidéncia de Luiz Inacio “Lula” da
Silva. Les eleccions van ser un moment important per al pais
per la sortida de I'arena politica de Lula, exobrer metallirgic i
sindicalista, fundador junt amb altres persones del Partido dos
Trabalhadores (PT). El pais durant aquests anys de govern

ha tingut un creixement economic important, motiu pel qual

es parla fins i tot de “lulisme” en referencia al model amb que
s’ha governat el pais en els ultims anys.

Les eleccions generals de Brasil de 2010 es van realitzar el
dia 3 d’'octubre, amb segona volta el dia 31 del mateix mes.
Entre les tres persones que van obtenir més vots es va trobar
la candidata Marina Silva del Partit Verd (PV), el candidat José
Serra del Partido de la Social Democracia Brasilera (PSDB), i
la candidata del PT Dilma Rousseff. Cap dels tres va obtenir
més del 50% dels vots en la primera volta de manera que es
va efectuar en segona, entre Dilma Rousseff i José Serra. Les
eleccions de la segona volta van ser guanyades per Rousseff,
que va assumir oficialment el carrec de presidenta el primer

Rousseff va adquirir la presidéncia d’'un pais que té una
poblacié de gairebé 200 milions d’habitants (a 1 de juliol
de 2009) i que és la major economia de Llatinoamerica i la
vuitena a nivell mundial, segons el Banc Mundial.

Per aix0, es considera rellevant fixar I'atenci¢ en aquest
esdeveniment, per analitzar de quina manera s’ha transmés
la noticia en alguns dels mitjans de comunicacié a
Catalunya. De manera especial, s’han analitzat les segtents
peces periodistiques':

Els mitjans de comunicacio elegits per a aquesta analisi
no estan en linia amb les critiques més bel-ligerants que
s’han fet des d’alguns mitjans contra la candidata i actual
presidenta, que van fixar la seva atencié en elements tals

com el seu aspecte fisic, la seva roba o el seu estat de salut.

Aixd esdevé un altre punt d'interés per tractar aquests tres
mitjans: en partir d’un tipus d’informacié que no cau en
I'obvietat d’'un sexisme explicit, es poden de totes maneres
identificar eixos comuns de representacié asimetrica i
desigual.

Telenoticies 6
de gener de 2011. TV3 S i 1
Leleccié d'una dona presidenta d'un estat no és un ; , o
. i Linformatiu del migdia 2
esdeveniment comu. Lamentablement, malgrat els avangos, Catalunya Radio Mapamundi 1
les dones caps d’estat o de govern el 2010 resultaven ser Catalunya vespre 2
només 17 a tot el mén, inclosa Rousseff® i, segons les dades
de la Inter-Parliamentary Union (IPU), el.percent.atge global de Avui Articles g
dones que ocupen escons parlamentaris no arriba al 20%"°.
Segons el mapa Les dones en el poder al mén de I'any 2010 de I'Agence France Presse (AFP) www.noticias.terra.com.pef/internacional/diecisiete-mujeres-del-mundo-en-el-poder,
Segons dades actualitzades per la IPU el 31/01/2011 www.ipu.org/wmn-e/world.htm
En I'annex es troba el detall de les referencies dels programes i noticies analitzades
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a) L'*home del poble”

En el moment de les eleccions i del successiu canvi de
presidéncia, gran part de I'atencio estava centrada en el
protagonista sortint, Luiz In4cio “Lula” da Silva. La seva
popularitat, en deixar el carrec, arribava a un 80% i
s’aclamava com a l'autor de la modernitzacié sobtada del pais.

De fet, la situacio de Brasil ha canviat molt en els anys del
govern de Lula. Per exemple, I'article de I'Avui “L’hora de
Rousseff” del 31/10/2010 titula que Rousseff “Es trobara uns
indicadors economics espectaculars que fan enveja a mig
mon”. “Mentre Europa i Estats Units lluiten per sortir de la
crisi, moltes empreses han obert els seus negocis a Brasil”
(TV3, El Brasil decideix el seu futur, 31/10/2010), “Amb Lula,
Brasil ha passat de ser 'economia numero 14 del mon,
afligida per crisis cicliques més o menys violentes, a situar-
se en el grad numero 8 (...) Brasil és sens dubte l'estrella
sudamericana i els brasilers ho saben” (Avui, “L’hora de
Rousseff”, 31/10/2010).

En la gran majoria de les noticies analitzades, es presenta
Lula com I'tinic responsable d’aquest creixement economic
extraordinari. Des del punt de vista de les estratégies
comunicatives, és una férmula de gran impacte barrejar els
seus merits com a president amb els seus origens humils: ell
va ser el gran protagonista dels ultims anys de creixement,
I'hnome que personifica la modernitzacié del pais i que,
malgrat els seus origens, amb el seu carisma va poder
arribar a liderar un pais de les dimensions de Brasil.

D’un reportatge de TV3 d’1:35 minuts, que es va emetre
la vigilia de les eleccions, a Rousseff es dedicaven els
ultims 15 segons, mentre que en els restants 1:20 minuts
s’emfatitzaven les peculiaritats de la figura de Lula:

“Jo séc I'unic president del Brasil sense titol universitari,

i soc el president del Brasil que ha construit més universitats
i més escoles tecniques” (TV3, El Brasil elegira nou
president, 02/10/2010).

En la majoria de les noticies examinades, el creixement
economic i social de Brasil es vincula exclusivament a la
figura de Lula. Ell és I'autor i el protagonista: és 'home

que, amb les seves forces, ha aconseguit arribar a ser
president i a rescatar el seu pais. Els mitjans de comunicacio
contribueixen a construir i reproduir aquest imaginari
col-lectiu del “gran home”, emfatitzant aspectes centrals de
la masculinitat hegemonica tradicional. Lula es presenta com
un home que “ell sol” ha pogut fer-ho tot, tal com un vertader
heroi modern, i en aguest sentit la suposada independéncia,
autonomia i protagonisme dels homes s’emfatitza mentre,
alhora, s’invisibilitza el treball col-lectiu que necessariament
esta en la base de set anys de govern'.

En un article de Parry-Giles (1996) s'analitzen les campanyes
electorals de quatre candidats a la presidencia dels Estats
Units, examinant com la seva suposada “feminitat” i recerca de
proximitat amb l'audiéncia en realitat es basa en la transmissio
i el refor¢ de les caracteristiques propies de la masculinitat
hegemonica, encara tan necessaries per protagonitzar I'arena
politica. Encara que amb Lula s’esta parlant de Brasil i d’un
context de final de mandat, la importancia de la construccié de
I'heroi té la mateixa centralitat

“When analyzing the images present in presidential
campaign films, we gain a clear sense of the mythical
constructions that constitute the presidential hero. (...) these
presidential candidates possess qualities of courage,
determination, heroism, and power that are necessary for
successful presidential leadership” (Parry-Giles, 1996:343)".

Tal com evidencia Elvira Altés (2004) els estereotips es connecten a arquetips femenins i masculins que tenen arrel en la mitologia grega i romana, encara que en cada epoca i societat tenen

es
masculi

sves propies versions. Son instruments Utils per als mitjans de comunicacié ja que remeten de forma rapida i dicotomica a un imaginari col-lectiu sobre allo que es considera femenf i

Quan s'analitzen les imatges que es presenten en els videos de la campanya electoral per a la presidéncia, es percep un clar sentit de les construccions mitiques que constitueixen I'heroi
presidencial. (...) aquests candidats a la presidéncia posseeixen qualitats de coratge, determinacio, heroisme i poder, que sén necessaries per a un lideratge presidencial d'éxit
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b) La candidata de Lula

Enfront d’una figura de tal éxit, una figura amb connotacions

heroiques, era dificil per a qualsevol persona prendre la seva
herencia i mantenir les expectatives del post-Lula. En tractar-
se d'una dona I'empresa es feia encara més ardua. ..

Tal com s’ha vist al llarg de les pagines anteriors, en el mén
occidental I'espai public de la politica va néixer com un espai
en contraposici¢ a I'esfera privada: un espai en que no tenien
la legitimitat per participar ni les dones ni els no ciutadans.
Malgrat els enormes avangos aconseguits mitjangant les
reivindicacions del feminisme, les dones encara tenen dificil
entrar i mantenir-se en el poder institucional, sobretot en les
altes esferes. Ja s’ha dit que, a nivell mundial, el nombre de
dones caps d’estat o de govern no arriba a vint.

Quant a la representacioé dels mitjans de comunicacio,

tal com suggereix Gallego (2002), les dones sempre es
consideren “jugadors de l'altre equip”, “les altres” respecte a
un “nosaltres” masculi. Per aix0, en la seccioé de politica les
referéncies a les dones estan sovint en funcié d’una relacio,

sigui o0 no de parentiu, amb un home (Altés i Bach, 1999).

En el cas de Rousseff, el factor de legitimitat per presentar-
se al carrec de presidéncia és el vincle amb Lula: “molts
brasilers no han sortit al carrer per donar-li la benvinguda
a ella, sind per acomiadar el president més popular que
ha tingut el pais, Luiz Inacio Lula da Silva” (Avui, “Rousseff
assumeix la presidéencia del Brasil”, 01/01/2011).

En els mitjans de comunicacié analitzats, Rousseff s’esmenta
en la gran majoria dels casos en relacio a ell: la “candidata
de Lula”, el “dofi politic”, “I'hereva”, “la seva deixebla”,

la dona que, en guanyar les eleccions, “ha complert les
expectatives de Lula, el seu mentor”. A més, la tipologia de
frases utilitzades sovint estan en forma passiva, en el paper
d™“objecte” de 'accid: “la dona que Lula ha recolzat”, “home
que ha decidit que ella fos la candidata”, “Rousseff, de 62

anys, és sobretot el relleu elegit per Lula”.
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El vincle de la persona candidata del PT a la successio de
Lula era evident, ja que Rousseff es va presentar al carrec
de presidenta arran de la decisi¢ de Lula: va ser una eleccio
que va venir des de dalt, no va ser producte, tal com es va
plantejar, de consultes del partit a través de les primaries.
En aquest sentit, la legitimitat de Rousseff estava encara
més vinculada a I'home que la va elegir com a substituta.

El fet que ella sigui la candidata elegida per Lula és
inqUestionable, no obstant aixd sembla interessant detectar
I'emfasi mediatic que es dona a aquest vincle en relacio al
fet que és una dona la dofi de Lula. En aquest sentit, es
destaquen algunes noticies en qué la presentacio de les
relacions entre ambdds adquireixen les connotacions de
parentiu.

Per exemple, en un reportatge de TV3, Els Matins del
04/10/2010, la periodista parla de I'enfrontament entre les
dues dones protagonistes de les eleccions, Dilma Rousseff
i Marina Silva, aquesta Ultima definida com “la filla de
'’Amazonia”. En narrar el fet que les dues sovint van discutir
quan formaven part del govern, la periodista va afirmar que
“Arran de I'enfrontament van anar a veure el ‘pare Lula’ que
va decidir a favor de Dilma Rousseff”.

La vinculacioé constant amb I'*home del poble” resta
autonomia i prestigi a la figura de Rousseff, encara més si és
presentada com la seva “filla”, encara que només en el sentit
politic del terme. Es cert que en el cas dels homes també

es parla del dofi”, “el fill”, “la ma dreta”, “el successor”, “el
deixeble”, “I'alumne avantatjat”, perd en el cas de les dones
és molt més freqlent i sembla un tracte distintiu de la seva
legitimacio.

En aquest sentit, s’ha vist en la primera part de I'informe que
tant el monitoreig mundial de 2010 com l'estudi del CAC de
2009 indiquen que els mitjans de comunicacio, en parlar de
les dones en espais de poder com I'economia o la politica,
fan moltes més referéncies a les relacions de parentiu que
en el cas dels homes. Com si el fet de “ser filla de” o “ser
dona de” donés més legitimitat i fos I'explicacié del perque
aquesta dona esta representant aquest carrec. Aquest

tipus de mecanisme es reconeix plenament en el cas de la
representacio de I'entrada de Rousseff a I'arena de la politica
brasilera de maxim nivell.



c) Sera capag?

El gairebé total desconeixement de la figura de Rousseff
abans de presentar-se a la presidencia i el seu poc carisma
son tractes comuns que sovint se subratllen en la descripcio
de la candidata en les noticies analitzades.

Per exemple, la periodista de TV3 la descriu com

“Una Dilma Rousseff de qui no es coneix gairebé res.
Basicament que és una dona de caracter, pero sense gaire
carisma, i que ha estat treballant bra¢ a brag en aquests
ultims anys amb el president Luiz Indcio Lula da Silva”
(TV3, Telenoticies, 31/10/2010).

Della es diu moltes vegades que té un “deficit evident de
carisma” i aquesta falta sovint es contraposa al gran carisma
que es reconeix al seu “mentor”: “El suport del carismatic
Lula da Silva és l'exit de la meteorica carrera electoral de
Rousseff” (Avui, “El Brasil escull el successor de Lula da
Silva”, 03/10/2010), “Rousseff és una tecnocrata eficient que
mai fins ara havia disputat uns comicis i no té ni el carisma
ni la diplomacia de Lula” (Avui, “Rere la petja de Lula?”,
02/11/2010).

Connectat amb la seva carencia de carisma es parla d'ella
sovint subratllant la seva “austeritat”, “fredor”, la seva “fama
de tecnocrata’, el fet de ser un personatge molt pragmatic i
tecnic: “Una de les dificultats que ha tingut Dilma ha estat
sempre la falta de carisma, pero se li valora especialment
la seva capacitat de gestio” (Catalunya Radio, Catalunya

Vespre, 01/11/2011).

Tot aixo contribueix a dibuixar una imatge de Rousseff
carregada de desconfianga i escepticisme. De fet, la
desconfianca en la seva capacitat de governar es mostra de
manera explicita en els comentaris pre i post eleccions. Per
exemple, en una de les noticies de TV3 es posa I'emfasi en
la idea que ella no podria ser capag de gestionar la politica
exterior del pais.

“Per més que Dilma segueixi les politiques de Lula, (...)
és dificil imaginar-la plantant cara davant els Estats Units,
negociant amb Turquia per intentar resoldre el problema
irania o posar a ratlla Hugo Chavez. Aquesta és la part de
Lula que no tornara” (TV3, Telenoticies, 02/10/2010).

En aguesta mateixa linia, en un altre reportatge de TV3
s'afirma que “nomeés se li demana que segueixi amb la
politica de Lula” (TV3, Telenaticies, 31/10/2010). Sobretot es
posa en dubte la seva capacitat per gestionar el propi PT,

en no haver estat elegida pel partit sin¢ per Lula. Tal com
afirma el periodista en un dels programes de Catalunya Radio,
Rousseff tindra problemes amb la base del partit que, en
canvi, Lula controlava fermament

(Catalunya Radio, Catalunya Vespre, 01/11/2011).

“Sera capac¢?” sembla la pregunta que es fan els mitjans de
comunicacio en parlar de la futura presidenta de Brasil. Més
enlla de les preocupacions relatives al control del seu partit,
es denota en les noticies un questionament, més 0 menys
explicit, de la possibilitat que la candidata a la presidencia
pugui estar a I'altura del carrec.

En un recent estudi sobre la candidata republicana a la
vicepresidéncia de les Ultimes eleccions als EUA, Sara

Palin, l'autora subratlla com els mitjans de comunicacio, en
representar-la havien, en part, connectat la seva suposada
incapacitat per ser vicepresidenta al fet de ser mare

soltera, amb una filla adolescent embarassada i un fill amb
discapacitat (Kahl, 2009). Tal com ja s’ha comentat, sovint una
de les armes usades contra les dones politiques és fer emfasi
en la suposada incompatibilitat entre les responsabilitats
familiars i les responsabilitats politiques, preocupacié que

no s'aplica amb el mateix emfasi quan s'esmenten els
personatges politics barons.

Encara que amb altres tipus de motivacions, donades les
diferéncies de situacié de Rousseff (que té només una filla,
ja.adulta), en el seu cas també es detecta I'emfasi en el
questionament de la capacitat de governar. En el seu cas no
és per ser mare, sino per la seva falta “evident” de carisma i
d’experiéncia, dos elements que es repeteixen constantment
en les noticies examinades.
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En aquest sentit, en I'estudi de Maria Braden (1996) que
comprén el tracte periodistic reservat a les dones en la
politica d’'EUA de gran part del s.XX (a partir de les primeres
dones que van entrar al congrés, fins a finals dels anys
vuitanta), I'autora identifica com una de les dificultats a que
han d’enfrontar-se les dones politiques la mostra constant
per part dels mitjans d'escepticisme en relacio a les
capacitats del seu lideratge.

Per exemple, Braden (1996) subratlla com Geraldine
Ferraro, candidata a la vicepresidéncia dels Estats Units

el 1984, va haver de respondre a una pregunta a qué no
van haver de donar resposta els seus companys homes,

ja que es considerava que per ser dona era una pregunta
indispensable: si hagués estat capag, en cas necessari, de
pressionar el boté de detonacié d’una guerra nuclear.

El carisma que se li exigeix a Dilma Rousseff no es justifica
pel fet de ser una dona que hagi de prendre decisions en
plena guerra freda, sind que es deu a la responsabilitat de
ser una dona a qui s’encarrega portar endavant un pais
considerat una de les poténcies emergents mundials de
major éxit. Quan es tracta de dones, aquesta capacitat

no es doéna per descomptat, encara que estiguem ja en la
segona década del segle XXI.

d) La tecnocrata “Joana d’Arc”

Malgrat la falta de carisma que subratllen moltes de les
noticies analitzades, Dilma Rousseff es dibuixa també en
altres facetes; per exemple, quan se subratlla el fet que té
fama de ser “detallista i un geni fort, que I'ha portat a ser
l'epicentre d'algunes controversies” (Avui, “Rere la petja de
Lula”, 02/11/2010).

A més del caracter, un dels articles de I'’Avui subratlla
la preocupacié dels “grups de poder brasilers” per la
suposada radicalitzacié que Rousseff hagués pogut

Vegeu al respecte l'article de Rachel Moreno (2010) i I'article de Bia Barbosa (2010)
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incorporar a la politica de Brasil, en ser definida com la
“Hugo Chavez amb faldilla” (Avui, “Un estil nou per garantir
la continuitat”, 02/01/2011). Aquesta ultima imatge resulta
contradictoria amb el tecnicisme i 'escas carisma de qué
parlen moltes de les noticies examinades.

La por a la “perillosa” Rousseff va justificar fins i tot el
plantejament per part dels majors mitjans de comunicacio del
Brasil d’“usar totes les armes a disposicio per contrarestar
la seva pujada al poder...”, tal com va ser decidit en el Primer
Forum sobre Democracia i Llibertat d’Expressié que va tenir

lloc a Sao Paulo el mar¢ de 2010

Lemfasi en la seva poca experiéncia i poc carisma entren
en contradiccio també amb les informacions que es
faciliten sobre el seu passat. En aquest sentit, les noticies
que detallen més la seva biografia evidencien la complexitat
de la seva vida, donant claus de lectura que permeten una
major comprensio del seu recorregut

“Dilma Rousseff, de 62 anys. Una administradora seriosa,
de caracter dur, forjat en els calabossos on va passar tres
anys de la seva vida per haver format part de diversos
grups durant la dictadura militar” (Avui, “El Brasil escull el
successor de Lula da Silva”, 03/10/2010)

Tot aixd denota un curriculum extens, encara que sense
experiencia relativa a la prova d’una campanya electoral,

i un recorregut politic important. En els anys seixanta
Rousseff va formar part de la resistencia armada contra
la dictadura a Brasil (1964-1985) i per aixo el 1970 va ser
empresonada i torturada durant tres anys. En sortir de la
preso es va llicenciar en economia i mai va aturar la seva
activitat politica, entrant a I'arena institucional a partir dels
primers anys noranta.



Justament pel seu rol en la guerrilla, en un dels articles
se subratlla que li deien “la Joana d’Arc de la subversio”
(Avui, “Rere la petja de Lula?”, 02/11/2010). Malgrat aixo,
els elements que més es destaquen en parlar d’ella son,
com ja s’ha esmentat, ser “deixebla” de Lula, el seu escas
carisma, i la seva fama de tecnodcrata, invisibilitzant aixi
alguns dels aspectes més rellevants de la seva biografia
personal i politica i contribuint a construir la imatge d’'una
persona amb poca experiéncia i deutora politica en tots

els aspectes del seu predecessor.

e) La vida privada que irromp en la imatge publica

En l'article de La Independent sobre la victoria de la
candidata del PT, Rachel Moreno explica com “el seu
aspecte, el seu cabell, eventuals canvis en l'estil de la
roba, tots els detalls van ser objecte de comentaris, com
si estiguéssim en una mena de setmana del Brasil Fashion
Week, més que en unes eleccions” (Moreno, 2010).

En les noticies analitzades per a aquest informe no es
troba una trivialitzacié excessiva de la figura de Rousseff.
Generalment, no s’entra en els detalls de la vida privada
de la candidata. No obstant aixd, si que es troben algunes
informacions que, sense una contextualitzacio, son
pinzellades que es fixen en aspectes del seu caracter o bé
en anécdotes.

En aquest sentit, el paragraf seglent és explicatiu de les
barreges i les contradiccions entre elements de la vida
privada i del recorregut politic que es produeixen.

“Fora del presidi, Dilma va canviar la revolucio per la
burocracia, es va reinventar a si mateixa i es va fer
economista. Supervivent d'un cancer, divorciada dues
vegades, mare d'una filla i amiga de la cirurgia estetica, se
I'ha considerada més una intel-lectual d’esquerres que una
politica pragmatica.

Tot i aixi, va ser directora del pressupost del municipi de
Porto Alegre i secretaria d’Energia del ric estat de Rio
Grande do Sul” (Avui, “Rere la petja de Lula?”, 02/11/2010).

Elements de la seva vida privada irrompen en la descripcid
de la seva vida publica, la qual cosa és molt comuna en els
mitjans de comunicacié en parlar de dones en la politica.
Tal com es planteja en El sexe de la noticia “la protagonista
femenina arrossega el seu passat i la seva vida privada al
mon public, perdent credibilitat i professionalitat, un requisit
que mai s'exigeix al politic” (Altés i Bach, 1999: 69).

Es parlaria tant de la cirurgia estética en el cas d’'un
candidat home, i encara més en aquests termes? Si fos
un bard, es donaria aguesta preeminéncia a elements
que poc influeixen en la seva carrera politica, deixant al
marge (gairebé com un apunt al final del paragraf) el seu
curriculum politic?

Els estudis sobre la representacio de les dones politiques
en els mitjans de comunicacio coincideixen en I'existéncia
d’aquest tractament diferenciat, amb el qual aspectes de
la vida personal adquireixen major emfasi en la descripcio
de les dones en la politica, respecte al seu pes en el cas
en que els protagonistes de les noticies siguin barons
(Gomez-Escaloneta, 2008).

En un mon en qué socialment i culturalment la divisio
entre esfera publica i esfera privada és extremadament
marcada, la inclusi¢ d’elements d’aquesta ultima
representa un factor de devaluacioé de les actuacions de
la politica en questio. La vida privada, per a una persona
que té poder en I'espai public, pot convertir-se en una
poderosa arma de deslegitimacio, encara més insidiosa
quan les persones en questio son dones, és a dir, les
“intruses en la politica” (Goémez-Escaloneta, 2008: 60).
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f) Cuidaré amb molt afecte els més fragils”

En presentar-se a les eleccions i competir per al maxim
carrec politic del pais, Rousseff sabia que estaria al centre
de l'atencio mediatica i que els mitjans de comunicacio
seguirien cadascun dels seus passos. Per aixo, és la
mateixa candidata qui pren part en les dinamiques de

la seva representacio mediatica ja que la comunicacio

no és un mecanisme unilateral: no es limita a un objecte
representat i a subjectes que representen

Es Rousseff qui connecta el seu discurs inicial al seu
“mentor” i “pare politic’. Catalunya Radio va transmetre les
primeres paraules d’'una “commoguda” i acabada d’elegir
presidenta de Brasil: “Agraeixo especialment al president
Lula el privilegi d’haver pogut estar al seu costat, d’haver
pogut aprendre de la seva saviesa. Son coses que es
guarden per a tota la vida” (Catalunya Radio, I'Informatiu
del migdia - cap de setmana, 01/11/2010).

Lestricta vinculacié entre ambdos és també un dels leit
motiv del seu lloc web oficial: en l'apartat dedicat a la seva
biografia el primer i Ultim “episodi” presentat es titulen,
respectivament, “la descoberta: Lula troba a Dilma” i “Lula i
Dilma: I'alianga que va canviar Brasil”. Es a dir, ella mateixa
connecta intensament amb Lula, com a element

de legitimitat, la seva carrera politica i la seva presentacio
com a candidata en les eleccions.

A més, Rousseff necessita donar una imatge que no xoqui
excessivament amb les expectatives vinculades a la feminitat
i potser per aixo introdueix en el seu primer discurs la idea
de la cura i de la dolcor: “Tots els compromisos que he
assumit els perseguiré de manera delicada i curosa” (Avui,
“Rousseff agraeix als brasilers ‘lavang democratic’ d’haver
elegit una dona”, 01/11/2010), “Cuidaré amb molt afecte els
mes fragils i els més necessitats. Governaré per a tots els
brasilers i totes les brasileres” (TV3, Telenoticies, 01/01/2011).



De fet, si d'una banda es pretén que les dones en la politica
demostrin tenir les caracteristiqgues que socialment satribueixen
als homes de fredor, seguretat i capacitat de decisio (ser
capacos de polsar el botd de la bomba atomica...), al mateix
temps és necessari demostrar aspectes de feminitat, per poder
complir amb les expectatives socials i culturals del mandat de
génere per a les dones: cura, dolcor, dependeéncia.

En aquest sentit és interessant considerar com la mateixa
candidata mostra caracteristiques que els mitjans de
comunicacio reprodueixen emfatitzant-les. Respecte a aixo
també es pot evidenciar com ella promou I's del sobrenom
Dilma, en comptes del seu nom i cognom complet. Aquesta
és, per exemple, la manera d’'anomenar el seu lloc web
oficial (www.dilma.com.br). “Aquesta familiaritat en el tracte,
per exemple, és una practica que els estudis sobre génere
i comunicacio han identificat com a forma asimetrica de
representacio dels mitjians de comunicacio en referir-se a
politiques dones” (Ayala, 2006).

Dilma Rousseff, a més, emfatitza el fet de ser “la primera
dona presidenta”. “El meu primer compromis: honrar les
dones brasileres perque aquest fet fins avui inedit es
converteixi en un fet natural” (Avui, “Rousseff agraeix als
brasilers ‘'avang democratic’ d’haver elegit una dona”,
01/11/2010).

Malgrat ser la primera dona presidenta i declarar voler
“honrar” les dones, en intentar posar sobre la taula un tema
considerat de “dones” com I'avortament, va haver de fer
rapidament marxa enrere.

Tal com reporta una de les noticies de radio examinades:

“Se li han complicat les coses per la seva inicial ambigditat
en un tema sensible com és el de l'avortament. (...) D'aqui
que la candidata Dilma Rousseff ha hagut de reiterar
diverses vegades el que pensa sobre l'avortament *
(Catalunya Radio, Mapamundi, 29/10/2010).

En la seva declaracio inicial parlava de la questié de
I'avortament com d'un problema de salut publica i de la seva
possible despenalitzacio.

En un pals extremadament religiés, aquesta posicio va posar
en perill la possibilitat de ser elegida i també la va fer objecte
de critiques violentes: tal com reporta La Independent,
'esposa del candidat José Serra, Monica Serra, va arribar a
dir-li “assassina de nenes”. Rousseff es mostra conscient del
pes que l'opinid publica brasilera té en la seva eleccio, i per
aixo afirma:

‘Jo comparteixo els plantejaments del Papa i crec que cal
respectar-lo. Ell recomana una orientacio concreta. Torno a
repetir la meva posicio respecte a la questio de I'avortament:
jo personalment estic en contra de l'avortament pero cal

no oblidar que cada dos dies mor una dona en aquestes
circumstancies” (Catalunya Radio, Mapamundi, 29/10/2010).

Si com titula 'Avui, “Rousseff agraeix als brasilers ‘I'avanc
democratic’ d’haver elegit una déna” (01/11/2010), resulta
menys clar entendre si la seva preséncia en aquest alt carrec
comportara un atencié major sobre alguns dels punts més
estrategics en l'avang cap a I'equitat de genere, entre ells els
drets sexuals i els drets reproductius.

Es a dir, els mitjans de comunicacié actuen com a
instruments sancionadors i de control social en el cas

que les actuacions i les actituds no convergeixin amb les
expectatives de génere corresponent. |, tal com suggereix
Gallego (2004a), aguestes sancions s6n més severes quan
els desafiaments provenen d’'una dona. Per aixo les dones
que entren en la politica saben que han de tenir en compte
la mirada androcentrica dels mitjans de comunicacio i els
seus efectes sancionadors.

mueveteporlaigualdad.org 29



3. Estudi de casos

3.2  Elrescat dels miners atrapats en una mina a Xile

La masculinitat hegemonica no pot existir sense les
masculinitats alternatives perque el genere no sols €s un
sistema de dominacio dels homes sobre les dones, sin6 que
també és un sistema en el qual alguns homes dominen a
altres (Kimmel, 2010).

El segon dels casos analitzats correspon a la cobertura de la
noticia sobre 33 miners que a causa d'un esfondrament queden
atrapats a 700 metres de profunditat durant més de 2 mesos,
des del 5 d'agost al 13 d’'octubre de 2010, a la mina San José
de Copiapd (al nord de Xile, al desert d’Atacama). La mina és
un jaciment de coure i or, propietat de 'empresa San Esteban.

Després de I'esfondrament, els miners es poden reagrupar en
un refugi de la mina on hi ha prou oxigen i aigua. A I'exterior
s'organitza un dispositiu de rescat, un centre de premsa amb
@ més de 1.000 periodistes i un campament de familiars que

es bateja com Campamento Esperanza. Durant els primers
dies s’inicien les tasques de rescat a través d’un conducte

de ventilacid, pero es produeix un esfondrament que obliga

a cercar altres tecniques per arribar als miners. Després de
17 dies, a través d’'un forat de 8 cm de diametre baixa una
sonda a 700 metres sota terra que permet entrar en contacte
i obtenir imatges dels miners, i saber que estan tots vius. A
partir d’aguest moment s’estableix comunicacié constant amb
ells i a través d’'un cilindre se’ls subministra aigua, aliment i
medicaments. Finalment, amb un sistema de tuneladores es
construeix un conducte pel qual una capsula permet pujar a
la superficie els miners i completar aixi el rescat.

Latencio informativa es manté amb regularitat durant els dos
mesos, pero té les puntes de cobertura en el moment de
l'esfondrament i, sobretot, en el moment del rescat. Es diu que
les noticies entorn el rescat han estat seguides per televisio
per més de mil milions de persones arreu del mon.

En I'annex es troba el detall de les referencies dels programes i noticies analitzades
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La noticia del rescat dels 33 miners representa una
oportunitat per aprofundir en l'analisi de la representacioé de la
masculinitat. De fet, el succés es produeix en un context molt
masculinitzat, com és el del sector de la mineria, la qual cosa
suposa una oportunitat per reflexionar sobre la representacio
mediatica dels homes. L'atenci¢ a la masculinitat es considera
clau en la comprensio de les desigualtats de génere i, en
particular, en 'avan¢ de I'assumpcioé de responsabilitats dels
homes en l'esfera privada.

Quant al material analitzat, aquest s’ha centrat en el contingut
dels seglents programes i noticies':

Els matins 1
TV3, 3/24 L'entrevista 3/24 1
Telenoticies 7

-

El mati de Catalunya Radio

Catalunya Radio El secret 2
Solidaris 1
Avui Articles 7



a) Una cobertura “no manipulada”

Un dels primers aspectes que cal tenir en compte en l'analisi
de la cobertura informativa és la gran atencio prestada

als aspectes técnics relacionats amb l'operatiu de rescat.

Es constant la referéncia a la infraestructura logistica
muntada entorn de la mina, la capsula de salvament, les
caracteristiques de les maquines perforadores, el temps

de durada del descens i I'ascens, el tipus d'ulleres que els
protegeix de la llum solar, etc.

Aquest tipus d'informacié transmet una aparent neutralitat
de la cobertura informativa. Aixi, per exemple, en una de
les emissions del programa Lentrevista 3/24 es pot sentir
la seglient conversa durant I'entrevista que la presentadora
manté amb un expert en comunicacio:

Presentadora:

“Des del punt de vista periodistic és una informacio real, és
una informacio seriosa, i una cobertura no manipulada, €s
a dir, poses una camera en un lloc en que estan passant
coses. Per tant, no se li pot dir res informativament parlant
a una televisio, una radio, un diari que estigui cobrint un fet
real com és aquest, 0i?”

Expert:
“No, no, simplement el que fem, el que fan els mitjans, és
posar elements tecnics” (3/24, Lentrevista 3/24, 13/10/2010).

Davant aquesta opinio, cal destacar la idea que els mitjans
de comunicacio tenen una gran influencia i responsabilitat en
la construccio de I'imaginari col-lectiu, i en la reproduccié (o
gUestionament) d'estereoctips i desigualtats socials.

De fet, en els tres mitjans de comunicacié analitzats es
reconeix aquesta responsabilitat en la decisio sobre alld que
s'explica i com s'explica: “pot ser que ens quedem en la
facana d’aquestes histories (...)i que no aprofitemn per fer una
dendncia de la duresa de les condicions de la mineria, oi?”
(8/24, Lentrevista 3/24, 13/10/2010), “Si vols fer periodisme
serios el pots fer, si vols fer periodisme groc el pots fer, pots
practicar qualsevol mena de format periodistic” (Catalunya
Radio, El secret, 11/10/2010).

Aixi, per exemple, s’ha de tenir en compte que el relat del
rescat dels miners en uns termes molt técnics pot contribuir

a reforcar l'associacio que historicament s’ha fet entre la
masculinitat i la tecnologia, la rad i 'objectivitat, en comptes
d’un relat més centrat en les emocions, les relacions personals
i la subjectivitat de les persones, que historicament s’ha
associat més a la feminitat. Es per aixo, i com s'ha comentat
en la primera part de I'informe, que els successos recolzats en
fets “objectius” ostenten major jerarquia com a fets noticiables.

b) La representacié del Sud: “es podia evitar aixo?”

Aqguesta responsabilitat dels mitjans pren especial rellevancia
quan, en la representacié de realitats de 'anomenat Sud,
sovint s’aborden les situacions de pobresa, desigualtat,
desastre natural o accident (com el cas de la mina) com si
es tractés de situacions desvinculades d’'un context, unes
causes i unes responsabilitats, i no com a processos que
tenen les seves causes socials, politiques, econdomiques i
amb consequencies desiguals en la poblacié. D’aquesta
manera es pot donar una visié de la situacio descrita com de
quelcom inevitable, natural o intrinsec al fet de viure en una
determinada regi¢ del planeta.

En el cas de les noticies entorn els miners, aquesta falta
d’atenci¢ sobre el context de la situacié s’ha manifestat en la
proporcionalment escassa atencio prestada a les condicions
laborals, a la normativa de seguretat i a la responsabilitat de
’empresa propietaria de la mina. En la majoria de mitjans, aixo
ha tingut la seva excepcié en la difusié de declaracions com
les del miner Edison Pefia pocs dies després del seu rescat:

“Havia de passar aix0?, es podia evitar aixo?, per que
passen aquestes coses?, perque sempre, el propietari, a
guardar el seus diners. | que és el que passa amb la part
obrera? -No, no, fica't igual, som-hi. —No, no, és que esta
sonant el cherro. —Pero fica't igual, fica't igual. | no vull ser
polemic tampoc, pero estic molt calent!” (TV3, Telenoticies,
16/10/2010).
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A més, destaca la cobertura del context laboral que s’ha
donat en alguns dels programes analitzats, questio a qué
s’han dedicat noticies de forma integra (Avui, “Els companys
dels miners atrapats reclamen els sous”, 23/10/2010) i fins i tot
reportatges monografics en alguns programes:

“El que farem és parlar dels seus companys, la resta de
miners que treballaven a la mina de Copiapd, dels qui hem
sentit parlar poc, malgrat que si que hi ha algun informatiu
que ha donat noticia que 300 miners s’havien quedat sense
treball i sense sou, i que estaven protestant. Pero volem
parlar no sols d’ells sind de quina situacio viuen de seguretat
i laboral els miners en general a Xile” (Catalunya Radio,
Solidaris, 06/11/2010).

Un dels elements habituals en que es posa de manifest el
tracte del Sud com alteritat (un “els altres” respecte a un
“nosaltres”) és la referencia a Xile com un pais que “integra

el grup de les nacions en desenvolupament” (Avui, “L'éxit del
rescat apuja la moral del pais, colpejada encara pel sisme del
febrer”, 14/10/2010), reforgant aixi una visié dicotomica entre
un Sud en desenvolupament i un Nord desenvolupat. Aquesta
categoritzacio no sols divideix sind que jerarquitza, convertint
el model del Nord en l'objectiu que s’ha d’assolir'®. Fruit
d’aquesta visi¢ eurocentrica també es transmeten referencies
en forma de racialitzacio de les persones que son objecte

de la noticia, marcant una diferencia entre les persones
“indigenes” i les persones “blanques”. Fins i tot alguns relats
semblen destacar 'empatia que podem tenir amb altres
persones “malgrat” ser indigenes:

“Res huma ens és alie i per aquesta rad ha estat facil
commoure’s amb les families i celebrar la felicitat d’aquesta
gent de trets indigenes que per un vegada han estat
protagonistes i han mantingut en vellla a politics, periodistes
i tecnics més aviat blanquinosos” (Avui, “Un accident
afortunat”, 16/10/2010).

Un altre dels aspectes en qué la representacio d’una realitat
del Sud pot haver tingut influencia sobre el relat és la recurrent
atencié prestada a aspectes religiosos i mistics. Si bé és
cert que forca referéncies provenien dels propis miners i les
seves families (mitjancant declaracions, cartells i pancartes
alllusives a Déu i els miracles) moltes de les referéncies
simboliques provenien dels mitjans: “és com una versio
moderna del miracle, oi? Perque realment és un miracle el
que esta passant” (3/24, Lentrevista 3/24, 13/10/2010), o en
afirmar que “a part de la creenga catolica, alguns familiars
s’han encomanat també a la mare Terra, segons la tradicio
aimara” (Avui, “Déu, la Pachamama i el Phenix”, 10/10/2010).
Caldria preguntar-se: es posaria tant d’accent en els aspectes
espirituals i miraculosos si es tractés de mostres religioses que
es fan al Nord?

El mateix dubte es pot estendre a les constants referencies al
nacionalisme i el sentiment patriotic dels miners. Novament,

si bé l'apellacio¢ als referents nacionals és encoratjada pels
propis protagonistes, i sobretot per representants del govern,
els mitjans reprodueixen una vegada i una altra el cantic
Chi-chi-chi-le-le-le-viva-Chile, durant el rescat dels miners, i
amb referéncies com “Xile treu pit del rescat” o “Es I'orgull xilg
contingut en els versos de I'himne nacional” (TV3, Telenoticies,
14/10/2010). Novament, hi té cabuda el dubte raonable que
en la cobertura de realitats del Sud es posi més 'accent en
aspectes d’identificacioé nacional/patriotica que el que es faria
per a un pais “desenvolupat”.

Per aprofundir en els models de conceptualitzacié del desenvolupament, vegeu l'informe Analisi de genere de la cooperacié al desenvolupament en els mitjans de comunicacioé (Indera

2010)
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c) Preséncia i legitimitat: “'esposa de”, “la germana de”,
“la filla de”

Quant a la preséncia/abséencia de dones i homes en les
noticies i reportatges sobre els miners es constata una
preséncia dominant d’homes en el tracte de la gran majoria
d’aspectes relacionats amb l'accident i 'operacio de rescat.

Aixi, sbn homes els miners, els coordinadors de l'operacio
de rescat, els técnics i operaris, el president de Xile, els
ministres del govern, el president de Bolivia, l'advocat que
representa les families, els assessors psicolegs de la NASA,
els supervivents uruguaians de l'accident d’aviacio dels
Andes de 1972, el futbolista de familia minera que envia
anims, el pallasso que anima i organitza activitats infantils al
campament, els representants del govern que juguen el partit
de futbol contra els miners, el sant que déna nom a 'operacio
(San Lorenzo), el psicoleg expert entrevistat, el professor de
comunicacio entrevistat, etc.

Per la seva banda, I'escassa presencia de les dones queda
relegada en la gran majoria de noticies al paper d’esposes i
filles sense activitat coneguda: simplement esperen.

La qUestio de la presencia/absencia dels homes i les

dones en les noticies és una questio rellevant atés que en la
comunicacio preval una visié androcentrica sota la qual les
dones habitualment estan legitimades per a ser representades
com a protagonistes de la noticia en rols associats a la
feminitat o en relacio a noticies i assumptes considerats de
dones (ex.: conciliacié, avortament, salut infantil, etc.).

Segons el rol socialment assignat, als homes se’ls associa
una actitud activa/iniciativa i a les dones una actitud
passiva/receptiva.

En el cas analitzat, la majoria d’exemples reforcen aguesta
visio, com el de les imatges de TV3 d’'una dona emocionada
en llegir la nota del seu company sentimental que li diu que
“‘quan surti, comprem el vestit i ens casem”, o les imatges
que illustren el procés de demanda contra 'empresa en que
es veu un advocat llegint un comunicat davant un grup de
familiars (majoritariament dones) que I'aplaudeixen.

Només en algunes ocasions es poden trobar noticies en

qué s’entrevista a una de les esposes dels miners per tal que
expliqui perqué han interposat una demanda contra 'empresa
propietaria de la mina i contra les autoritats estatals:

“Per que es volen declarar en fallida? | aixo és una cosa
que nosaltres no volem que ocorri, perque sabem que ells
tenien guanys (...). Llavors, coi, s'estan enriquint a costa dels
treballadors i d’aquesta inseguretat. O sigui, el minim que
estem exigint ara és el que correspon” (TV3, Telenoticies,
27/08/2010).

Si bé és cert que els mitjans no poden representar dones
alli on no n’hi ha, també és cert que es pot prestar especial
atenci6 a les poques que hi hagi i cuidar la forma de
representar-les (que fan i en qualitat de que apareixen).

"Acompanyada de les seves quatre filles, que Ii han donat ja
set néts, Lilian Rodriguez, la dona de Mario Gémez, mirava
com tothom les pantalles (...) Pacient, nerviosa, emocionada.
Lilian és perruquera i aquesta matinada s’ha arreglat com si
fos a trobar el seu marit després d’un llarg viatge”.

(TV3, Telenoticies, 13/10/2010).
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En aquesta narracio, I'dnic que s’explica de les filles esta
vinculat a la seva funcié maternal (les filles donen néts),

i el que es destaca de I'esposa és que esta nerviosa,
emocionada i que (reproduint I'estereotip sobre les
dicotomies activitat/passivitat i espai privat/espai public) s’ha
“arreglat” per esperar el seu marit com si aquest fos I'heroi
que torna “després d'un llarg viatge”.

Els estereotips i models ideals restringeixen la representacio
de la diversitat de formes de ser dona i de ser home. Aixi,
el problema no és que es presenti dones com a mares,
com a filles 0 com a esposes que esperen, sind si només
se les veu en les noticies sobre els miners. Quan els mitjans
de presenta com a mares, com a filles 0 com a esposes
que esperen. La questid no és que les persones que
esperen siguin dones, sin6 que no ho soén les persones a
qui els mitjans cerquen i entrevisten en qualitat d’expertes:
psicolegs, enginyers, advocats, sindicalistes, experts en
comunicacié politica o metges".

Una de les formes que poden contribuir a la invisibilitzacié de
persones o collectius és I'ds no inclusiu del llenguatge. En
tots els programes i noticies analitzats s'assumeix el genere
gramatical masculi com a universal. A més, en aquest cas
concret és important visibilitzar amb el llenguatge que sén
dones qui interposen les demandes, la qual cosa trenca
aixi l'estereotip pel qual es representa les dones com a
persones passives i sense capacitat de presa de decisions.
En el cas analitzat, també es parla sovint de les families

o dels familiars dels miners: “26 families van demandar

els propietaris de la mina i a I'Estat”. Perd, qui van ser en
concret les persones demandants?

Quant a la legitimitat de les persones sobre les quals parlen
les noticies, és interessant prestar atencié a qui s’atorga la
veu en les noticies sobre els miners. Quan els mitjans de
comunicacio donen veu directa als subjectes entorn els quals
s'informa d’un esdeveniment, contribueixen a posar en valor
les seves opinions i vivéncies.

En termes generals, i per als tres mitjans analitzats, és déna
molta importancia al testimoni directe dels miners i de les
seves families.

Per exemple, en el cas de TV3, la gran majoria de vegades
apareix sobreimpres el nom de la persona que parla i la seva
relacié o parentiu amb algun dels miners: “Silvia Segovia.
Germana miner”, “Ana Salazar. Mare miner”, etc. A més, les
dones apareixen parlant directament (no a partir de persones

intermediaries) i identificades amb el seu nom.

Malgrat aixd, no sols es tracta de si es déna veu o no sind
sobre quins afers se'ls pregunta o quina part del discurs es
publica o s’emet en televisio. Aixi per exemple, en una de les
noticies de televisio sobre el dia del rescat, es diu que s'estan
preparant tots els detalls, “des de la decoracio als aspectes
meés intims”, i per il-lustrar-ho es mostra una dona preparant

un dinar i dient una Unica frase: “és el seu plat favorit” (TV3,
Telenoticies, 16/10/2010).

d) Solidaritat, expressio de les emocions i tasques de cura

En la gran majoria de representacions dels miners es trenca
I'associacio de la masculinitat amb l'individualisme. Malgrat
que l'individualisme és una de les bases sobre les quals s’ha
construit I'ideal de la masculinitat classica, cal recordar que
els models hegemonics de masculinitat son relatius a cada
context, i en aquest cas és important prendre en consideracio
el fet que per als homes que treballen en les dures condicions
de la mineria “el suport dels seus companys de treball
adaquireix un rol central en les seves vides” (Barrientos,
2009), especialment aquells qui provenen d’altres zones del
pais i que durant dies estan allunyats de les seves families.

Aixi, es presenta els miners com un grup solidari que pensa en
les necessitats de tots ells, tant abans com després del rescat:

A Catalunya existeix una base de dades organitzat en forma de Cercador d’Expertes, de I'Institut Catala de les Dones, que permet als mitjans de comunicacié la recerca de perfils de
dones d’ambits cientifics, academics, empresarials, culturals, etc. de manera que puguin intervenir i generar opinié en informatius, debats i programes diversos (www.cercadorexpertes.

cat)
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“Tots els diners que rebran per les exclusives i per les
entrevistes que faran en els programes de televisio que els
han convidat aniran a un fons comu que després es repartira
equitativament entre els 33, per tapar forats, per ajudar els
qui tenen menys recursos i els qui susciten menys interes”
(TV3, Telenoticies, 15/10/2010).

Només en alguna ocasioé aquesta unitat no s'interpreta com
a simptoma de solidaritat siné com a simptoma de recel i
possible enveja entre ells: “En previsio de I'expectacio que
la seva historia tindria en els mitjians de tot el mon, els
miners van arribar a un pacte entre ells supervisat per un
notari quan encara estaven a baix, per evitar enveges i
malentesos” (TV3, Telenoticies, 15/10/2010).

Un altre dels aspectes en qué la representacio dels miners
divergeix de la representacié del model de masculinitat
hegemonica classica el constitueix la referéncia a I'estat
emocional dels miners. En el model de masculinitat classica
es troba absent la referencia als sentiments dels homes,
malgrat la importancia que té parlar de sentiments, per poder
identificar-los, entendre’ls i gestionar-los. En la cobertura del
succeés, es parla sovint dels sentiments dels miners i es fa de
forma comprensiva: “el govern tem que entrin ara en periode
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de depressio i abatiment”, “Entre els miners atrapats sota

»ou

terra hi ha temors i ansietat”, “estem extremadament... molt

emocionats pel que s'ha fet avui”, “abracades amb familiars,
amb les autoritats (...) hi ha llagrimes i emocid”, etc.

Només en ocasions aillades es fan declaracions que poden
connotar una visié de I'expressio de sentiments com a
quelcom involuntari, incontenible, que se'ns “escapa” (“Byron
esclata en un plor profund, incontenible”, Avui, “Atacama,
desert d'amics i llibertat”, 14/10/2010), “A qui no se li escapa
una llagrima quan veu aquesta imatge, oi?” (3/24, 'entrevista
3/24, 13/10/2010)) o que trenca la nostra integritat com a
persones i ens “desfa” (“S’ha abracat al seu fill que en aquest
moment s’ha desfet en veure el seu pare”, TV3, Els matins,
13/10/2010).

Aixi, malgrat la tendéncia general observada, en algunes
ocasions es representa els homes com a racionals/técnics per
oposicié a les dones, a qui es representa com a emocionals:

“El primer miner rescatat, Florencio Avalos (...) La seva

dona abragada a la primera dama i el seu fill de 7 anys no
podien contenir 'emoci6 (...) Segons el ministre de sanitat els
principals problemes sén dentals i cutanis. Els primers a fer
el trajecte han estat un expert en rescats i un metge”
(TV3/Videos, 69 dies després, 13/10/2010).

En aquesta sequencia, el que es diu de dones i nens és
que no poden contenir 'emocio. En canvi, el que es diu dels
homes és que estan sans (sense especificar res sobre el seu
estat emocional) i que sén experts en medicina i rescats.

Un altre dels aspectes que trenquen amb la imatge
tradicionalment associada a la masculinitat és la valoracio
dels aspectes lligats a les tasques de cura de les persones
(paradigmatics de les responsabilitats que s’assumeixen des
de I'esfera privada i reproductiva) i el reconeixement de la
seva importancia com a part del desenvolupament integral de
les persones: “han tingut molta sort, han tingut el suport de la
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familia, els han vist cada dia”, “no és el mateix estar sols que
estar acompanyats en una situacio traumatica”, “els experts
confien que la comunicacié dels miners amb els familiars
servira per mantenir la moral i 'esperanga”, “sera sobretot
I'intercanvi de cartes amb les families el que mantindra la

moral alta”, etc.

Finalment, cal matisar que si bé algunes d'aquestes
referencies al suport emocional al-ludeixen al proporcionat
entre els propis miners, la majoria remet al suport emocional
proporcionat per les families (és a dir, majoritariament les
dones) que compleixen aixi amb I'esperat mandat de genere.
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e)“l finalment sortiran els més forts”

Dos dels estereotips habitualment associats a la masculinitat
hegemonica tradicional sén la forca i la violencia.

En el cas que ens ocupa, un dels aspectes que més
reforcen els mitjans de comunicacié és I'exaltacié de

la forga (fisica, mental i simbdlica) dels miners. Les
imatges mostrades en televisio i les fotografies en premsa
escrita reparen en els cartells, pancartes i pintades del
Campamento Esperanza en qué s’esmenta la for¢a dels
miners (“Forga miners”, “Forga minera”, etc.); missatges que
es repeteixen també en la narracio dels fets per part dels
mitjans (“Aquests homes han mostrat la seva fortalesa”). A
més, d’entre les imatges de les 33 sortides a la superficie,
una de les més emeses en els telenoticies és la del miner
Mario Sepulveda, que amb uns crits analegs als de les
arengues militars animava els seus companys un cop a la
superficie: “iChi, chi, chi, le, le, le, viva Chile!”.

“D'altra banda, els mitjians s’han fet resso dels criteris de
forga/debilitat per decidir 'ordre en que sortirien els miners,
en molts casos sense explicar a quin tipus de forca/debilitat
es referia (mental, fisica, emocional?): “Avalos i Seplilveda
s0n els dos miners més habils i per aixo han estat els
primers. L'dltim sera el més fort. En mig sortiran els més
febles” (Avui, “Mes de la meitat dels miners ja son a la
superficie”, 13/10/2010).

Una de les derivades de la referencia a la forga és I'is

de llenguatge amb metafores de tipus bel-lic i militar: “A
continuacio arribava el crit de guerra dels miners”, “el president
ha estat el gran guanyador, situat al peu del cand” (Avui,

“Lexit del rescat apuja la moral del pais, colpejada encara pel
sisme del febrer”, 14/10/2010), “una perforadora monstruosa
d'origen australia | de trenta tones de pes, més semblant a un
llangamissils que a una maquina minera”, “la batalla dels 33

homes” (Avui, “Enterrats vius”, 30/08/2010).



Aixi, novament s’'usa un tipus de simbolisme que remet
als arquetips mitologics que associen la masculinitat amb
I'heroisme, l'aventura i la guerra.

D’altra banda, un dels protagonistes de la noticia ha estat

el president Sebastian Pifiera. Malgrat la responsabilitat

del govern en la situacio laboral dels miners, segons les
denuncies presentades per les esposes d’aquests, el
president del govern ha aprofitat el succés per transmetre

una imatge de responsabilitat i eficiencia. La figura del
president Pifiera respon a alguns dels rols i comportaments
associats a la masculinitat hegemonica: individualisme,
oratoria, lideratge, paternalisme, protagonisme, salvacio, forca,
iniciativa, confianga, risc, autoritat, imposicio, valor i proteccio.
La seva propensio al risc (actitud que contradiu el criteri de les
persones expertes en rescats) i la seva imposicio de criteris és
qualificada des del Telenoticies com a “mestria”:

“El president va voler baixar ell mateix a la capsula a
rescatar els miners. | va fer que el salvament, contrariament
a l'opinio dels experts, es retransmetés en directe i amb

les families presents, per mostrar al mon la forca de Xile.

La mestria amb que Pifiera va moure els fils li ha valgut un
augment de la popularitat al 65%”(TV3, Els miners tornen al
lloc dels fets, 17/10/2010).

Finalment, i en el terreny d’alld simbdlic, un altre dels elements
a qué s’ha donat amplia cobertura mediatica, i que segueix
lligant la masculinitat amb rols i practiques tradicionalment
associades als homes, ha estat el dels aspectes relacionats
amb el futbol. D’'una banda, de la biografia dels miners, una
de les histories a qué s’ha donat més difusio és la relacionada
amb el passat del miner Franklin Llops com a jugador de la
seleccio nacional de futbol de Xile.

En el cas dels mitjans de comunicacié catalans, a més, van
prestar especial atencio a la salutacio¢ i la solidaritat mostrada
per David Villa, jugador del Futbol Club Barcelona, que és fill

i nét de miners i va enviar una samarreta signada amb anims
als miners i les seves families.

A més, es dona amplia cobertura al partit de futbol que es va
celebrar després del rescat i que es va ambientar en forma
d’aposta lligada a la competitivitat i a la logica guanyar/perdre:

“l'.en un to més distés, Pifiera ha acceptat per al 25 d’octubre
el repte de disputar un partit de futbol: miners de San José
contra La Moneda, seu presidencial. Amb una aposta d’alt
voltatge: “L'equip que guanyi es queda a La Moneda, I'equip
que perdi torna a la mina” (TV3, Telenoticies, 14/10/2010).

La informacio es reprodueix de forma acritica, com una
anecdota, en to distés, i no es questionen les paraules del
president Pifiera que associa la tornada a la mina (la forma de
treball i subsistencia de moltes persones) amb la derrota.
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f) Lesposa i 'amant

Com s’ha comentat, la presentacié de les dones és escassa,
i les vegades que es produeix es caracteritza per una total
abséncia d'informacié sobre els seus contextos, les seves
situacions dins les families, els seus treballs, etc. A més,
alguns dels comentaris reprodueixen I'estereotip d’associar
les dones amb la bellesa i I'atenci¢ estética al cos, com

per exemple el comentari relatiu al fet que una cadena

de perruqueries ha regalat una sessio de maquillatge i
perruqueria a totes les esposes:

“Una perruqueria, un salo de bellesa, va donar els pentinats i
el maquillatge per a totes les dones dels miners. | estan totes
molt arregladetes, semblen models algunes d’elles, esperant
els seus marits. | no sabem el que succeira després de 24
hores, les pobres, I'lltima que esperi a I'dltim miner que
sortira, que és ni més ni menys que el capatas de la mina”
(TV3, Els matins, 13/10/2010).

El que es destaca de I'Ultima dona que esperara el seu
marit és la seva bellesa (o la seva falta de bellesa després
de tantes hores d’espera...) i el que es destaca de I'Gltim
miner és el seu lideratge, el fet de ser “ni més ni menys” que
el capatas de la mina. En la valoracié d’aquesta referencia
al carrec laboral ostentat s’ha de tenir en compte que en la
configuracié del model de masculinitat en la mineria I'estatus
ve atorgat en gran manera per la jerarquia ocupada en el
treball i el conseglent poder adquisitiu per satisfer el rol de
proveidor. Aixo atorga una posicié dominant sobre les dones
i sobre la resta d’homes (Barrientos, 2006).

En un altre dels programes analitzats s'inicia el relat al-ludint a
la bellesa i a 'aspecte fisic dels miners i les seves esposes:



“l les seves dones no anaven gaire arreglades, perque de
fet el psicoleg que porta la cosa, eh? diriem, els va dir a
aquestes senyores que anessin tan lletges com poguessin
i que no s'anessin posant guapes fins a mesura que s'anés
acostant el dia que realment poguessin sortir. Aixo per qué
es fa? perque no se m'excitin, o que? “(Catalunya Radio, El
Secret, 06/09/2010).

Malgrat aquests exemples, cal dir que I'enfocament en els
mitjans analitzats no ha estat en general frivol ni ha abundat
en aspectes personals morbosos allunyats del centre
d’interes del succés. Amb una excepcio: un dels afers a
que sf s’ha prestat atencié (i amb un dubtds enfocament) ha
estat el suposat cas d'“infidelitat” d’'un dels miners, destapat
en el moment que dues dones van aparéixer com la seva
parella. Una d'elles va ser presentada com “la dona oficial” i

I'altra com I'*amant”.

Tradicionalment, els mitjans de comunicacio se centraven
en I'esfera publica i no consideraven l'esfera privada com
a objecte d'informacié. Actualment, tal com s’ha evidenciat
en la primera part de I'informe, la creixent indefinicio de la
frontera entre el que és public i el que és privat, i I'interés
que les activitats intimes de les persones té per a una
altra gent, fa que els mitjans de comunicacié generalistes
hagin obert la seva atenci¢ a ambits de la vida intima de
les persones com, en aquest cas, les relacions familiars i
amoroses de persones que han patit un accident.

A més, el to en que es presenta la noticia sobre “'amant”
pot donar peu a considerar que es frivolitza el presumpte
engany amords d’un dels miners. Si bé en diversos
programes es critica que hi ha un tracte de “novel-la rosa”,
de “reality xou” i de “circ”, alhora s’alimenten els estereotips
de genere i la frivolitat:

— Aixo que deies de la dona oficial i de la dona... I'amant,
diguem, no és I'dnic.

—No, no, és que és tradicio dels miners, com a minim dos,
no? o sigui, aixo és com els toreros d'abans, eh?

—Aixo, Andrés, no ho sabieu els psicolegs d'emergencia, que
si ets miner tens dos alhora, eh?

— No,no,no. Ens ho pensarem aixo!

—Ha, ha, ha

(Catalunya Radio, El secret, 11/10/2010).

—(...) quan s’han retrobat li ha dit “Com estas, el meu Tarzan?”

— Molt bé. Perque escolta’m, eeeh... ha, ha, ha. També
forma part de tot el sequiment mediatic aquesta
quantitat d'anecdotes. De manera que crec que és un bon
final per a una historia felig, i ens podem permetre aquesta
frivolitat final, amb visos a pel-licula de mones i d’herois de
la selva

(Catalunya Radio, El mati de Catalunya Radio, 14/10/2010).

Aquest Ultim comentari és il-lustrador del to general amb
que TV3, Awuii Catalunya Radio han abordat la noticia de
I'accident a la mina San José de Xile: amb consciencia d’estar
contribuint al “circ mediatic” que ha envoltat I'esdeveniment
i amb consciéncia d’estar reproduint alguns estereotips

de genere (especialment quant a “'episodi de 'amant” d'un
dels miners), pero oferint en termes generals un enfocament
contextualitzat i en algunes ocasions critic, especialment
quant a les condicions laborals del sector de la mineria i
quant al paper dels propis mitjans de comunicacié com a
alimentadors de l'interés per la vida intima de les persones.
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4. Conclusions
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4. Conclusions

Aquest informe tanca la série d’estudis sobre génere

i mitjans de comunicacié de la campanya “Mou-te per

la Igualtat. Es de justicia.” El seu objectiu és analitzar
algunes practiques de representacié sobre esdeveniments
als paisos considerats del “Sud”, aplicant un enfocament
de génere i identificant, aixi, la preséncia asimétrica de
dones i homes o I'Us d’estereoctips de génere.
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Amb aquest informe es complementen les reflexions
aportades en els anteriors, introduint nous elements gracies
als estudis de cas presos de premsa escrita (Avui), televisio
(TV3) i radio (Catalunya Radio) sobre la cobertura mediatica de
I'eleccio de a Brasil i dels 33 miners atrapats en una mina de
Xile.

Les dades que es presenten en la primera part de

I'informe mostren un panorama que no sembla haver-se
modificat substancialment en els Ultims anys en relacié

als mecanismes de representacio de dones i homes. El
més recent Projecte de Monitoreig Global de Mitjans 2010,
continua presentant desigualtats similars a les d’anys
anteriors en el tracte periodistic a dones i homes per part
de mitjans de distints paisos. A més, les dades en 'ambit
internacional sén consistents en gran manera amb les dades en
Fambit de Catalunya, tal com es pot evidenciar en I'Informe del
CAC de 2009.

La subrepresentacid de les dones en I'ambit informatiu i la
seva guetitzacié en determinats sectors de la informacio
continuen sent practiques usuals del periodisme. Aixi,
també ho és el fet que sovint les dones es presentin com a
informants anonimes, com a usuaries de serveis i no com a
professionals, o que s’emfatitzi la importancia de I'aspecte
fisic o 'edat molt més que en el cas dels homes. A més, I'is
androcentric i sexista del llenguatge es manté com a forma
d’invisibilitzar les dones i les seves aportacions.

Fixant I'atencié en la producci6 informativa és possible
identificar com les desigualtats i els estereotips de

genere es manifesten a través de distints mecanismes de
representacio. En aquest sentit, la cultura periodistica no és
aliena a les desigualtats de genere i sovint les reprodueix, en
un automatisme que és dificil de trencar, malgrat la voluntat
de canvi de moltes persones professionals.



En els dos estudis de cas 'objectiu és justament identificar
alguns eixos de desigualtat de génere en la representacio
mediatica dels esdeveniments analitzats, posant sobre

la taula reflexions i qUestionaments. La finalitat és la de
presentar una mirada des de la perspectiva de génere que
pugui contribuir a repensar les formes de representar dones
i homes en els mitjans de comunicacio, obrint espais per a
dubtes i plantejaments diferents.

S’identifica un tracte diferenciat quant a la legitimitat
atorgada a dones i homes per protagonitzar noticies
vinculades a I'esfera publica. En el cas de Dilma Rousseff,

el tracte que es dona a la seva figura és consistent amb la
tendencia identificada en els estudis sobre representacio de
dones segons els quals les dones reben un tracte diferenciat
guan ocupen espai de poder politic: exigint-los molt més,
guestionant més la seva capacitat i carisma, i destacant
més elements del seu aspecte fisic i de les seves relacions
familiars. Tots ells sén presents en el cas de la representacio
de Dilma Rousseff.

En el cas de les diferents peces informatives sobre I'accident
dels miners cal destacar que son homes totes les persones
elegides pels mitjans per ser entrevistades en qualitat
d’expertes i per crear opinid publica. Per contra, la preséncia
de les dones és molt minoritaria i restringida als estereotips
entorn el seu rol com a mares, esposes 0 amants.

Tant en I'estudi de cas sobre el tractament de I'eleccio de
Dilma Rousseff com en el cas dels miners a Xile s’evidencia
la contribucié que fan els mitjans de comunicacié examinats
a la creacié d’un escenari en qué amb més freqiiéncia els
“grans homes” son els herois dels esdeveniments i les dones
acompanyen, sostenen i estan a 'ombra.

Per aix0, s’analitza com les noticies emfatitzen el vincle entre
Dilma Rousseff i Lula da Silva, enaltint aquest ultim com a
referent de I'exit i del poder, com a home que per si sol va
poder aixecar un pais sencer.

La informacié sobre els miners a Xile contribueix alhora

a construir un espai simbolic en qué els miners sén
caracteritzats com a herois. Un heroisme que també
s’encarna en la figura del president de Xile, Sebastian
Pifiera, al qual s’identifica amb els valors de la masculinitat
hegemonica tradicional: for¢a, heroisme, propensio al risc,
autonomia, etc.

En tot cas, els mitjans analitzats ofereixen una visio
complexa dels esdeveniments considerats, amb la qual en
ocasions es reprodueixen estereotips i en altres ocasions
es trenquen; amb la qual de vegades es contextualitzen les
informacions i en altres no; i amb la qual de vegades fins i
tot es questiona el paper dels propis mitjans, com en el cas de
I'enorme cobertura mediatica del succés dels miners de Xile.

En definitiva, aquest informe ha volgut contribuir a identificar
elements sobre els quals reflexionar i que permetin continuar
incidint en els mitjans de comunicacié per avancgar cap a

una representacio de la realitat més equitativa des d’'una
perspectiva de genere.
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Annex

TV3

TELENOTICES

27/08/2010. Els miners xilens continuen bé www.tv3.cat/videos/3064912/Els-miners-xilens-continuen-be

02/10/2010. El Brasil elegira nou president www.tv3.cat/videos/3127454/El-Brasil-elegira-nou-president

04/10/2010. Rousseff guanya, pero caldra segona volta www.tv3.cat/videos/3128550/Rousseff-guanya-pero-caldra-segona-volta
13/10/2010. Esclat d’alegria entre els familiars www.tv3.cat/videos/3148110/Esclat-dalegria-entre-els-familiars

14/10/2010. 70 dies sota terra i només unes hores a I'hospital www.tv3.cat/videos/3150830/70-dies-sota-terra-i-nomes-unes-hores-a-lhospital
14/10/2010. Xile treu pit del rescat www.tv3.cat/videos/3148390/Xile-treu-pit-del-rescat

15/10/2010. De l'euforia a I'estres mediatic www.tv3.cat/videos/3153730/De-leuforia-a-lestres-mediatic

16/10/2010. Els miners surten de I'hospital www.tv3.cat/videos/3154430/Els-miners-surten-de-lhospital

17/10/2010. Els miners tornen al lloc dels fets www.tv3.cat/videos/3155731/Els-miners-tornen-al-lloc-dels-fets

31/10/2010. El Brasil decideix el seu futur www.tv3.cat/videos/3184491/El-Brasil-decidiex-el-seu-futur

31/10/2010. Eleccions al Brasil, segona volta www.tv3.cat/videos/3184590/Eleccions-al-Brasil-segona-volta

01/11/2010. La primera presidenta del Brasil www.tv3.cat/videos/3185170/La-primera-presidenta-del-Brasil

01/01/2011. Dilma pren el relleu de Lula www.tv3.cat/videos/3295750/Dilma-pren-el-relleu-de-Lula

ELS MATINS

04/10/2010. Hi haura segona volta a les eleccions del Brasil www.tv3.cat/videos/3128610/Hi-haura-segona-volta-a-les-eleccions-del-Brasil
13/101/2010. Euforia i emocié en el rescat dels primers miners xilens www.tv3.cat/videos/3146170/Euforia-i-emocio-en-el-rescat-dels-primers-miners-xilens

L’ENTREVISTA 3/24

13/10/2010. Resso mundial del rescat dels miners www.tv3.cat/videos/3147790/Resso-mundial-del-rescat-dels-miners

VIDEOS TV3

13/10/2010. 69 dies després www.tv3.cat/videos/3146890/69-dies-despres

AVUI

30/08/2010. Enterrats vius www.avui.cat/noticia/article/2-societat/5-societat/221290-enterrats-vius.html

03/10/2010. El Brasil escull el successor de Lula da Silva www.avui.cat/noticia/article/3-politica/17-politica/311230-el-brasil-escull-el-successor-de-lula-da-
silva.html

10/10/2010. Déu, la Pachamama i el Phenix www.avui.cat/noticia/article/2-societat/5-societat/314615-deu-la-pachamama-i-el-phenix.html

13/10/2010. Més de la meitat dels miners ja sén a la superficie www.avui.cat/noticia/article/2-societat/5-societat/315867-mes-de-la-meitat-dels-miners-ja-son-
a-la-superficie.html

14/10/2010. L'éxit del rescat apuja la moral del pais, colpejada encara pel sisme del febrer www.avui.cat/neco/article/-/5-societat/316179-lexit-del-rescat-
apuja-la-moral-del-pais-colpejada-encara-pel-sisme-del-febrer.html?tmpl=component&print=1&page=

14/10/2010. Atacama, desert d’amics i llibertat www.avui.cat/noticia/article/2-societat/5-societat/316232-atacama-desert-damics-i-llibertat. html

16/10/2010. Un accident afortunat www.avui.cat/noticia/article/2-societat/5-societat/317017-un-accident-afortunat.html

23/10/2010. Els companys dels miners atrapats reclamen els sous www.avui.cat/noticia/article/2-societat/5-societat/320478-els-companys-dels-miners-
atrapats-reclamen-els-sous.html
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31/10/2010. L'hora de Rousseff www.avui.cat/noticia/article/3-politica/17-politica/32427 1-lhora-de-rousseff.html

01/11/2010. Rousseff aclapara Serra i és la nova presidenta del Brasil www.avui.cat/noticia/article/3-politica/17-politica/324691-rousseff-aclapara-serra-
i-es-la-nova-presidenta-del-brasil.html

01/11/2010. Rousseff agraeix als brasilers “I'avan¢ democratic” d’haver elegit una dona www.avui.cat/noticia/article/3-politica/17-politica/324735-
rousseff-agraeix-als-brasilers-lavanc-democratic-dhaver-elegit-una-dona.html

02/11/2010. Rere la petja de Lula? www.avui.cat/noticia/article/3-politica/17-politica/324752-rere-la-petja-de-lula.html

01/01/2011. Rousseff assumeix la presidencia del Brasil www.avui.cat/noticia/article/3-politica/17-politica/352139-rousseff-assumeix-la-presidencia-del-
brasil.html

02/01/2011. Un estil nou per garantir la continuitat www.avui.cat/noticia/article/3-politica/17-politica/352188-un-estil-nou-per-garantir-la-continuitat. html
02/01/2011. Rousseff fa de la lluita contra la pobresa la prioritat del Brasil www.avui.cat/noticia/article/3-politica/17-politica/352187-rousseff-fa-de-la-lluita-
contra-la-pobresa-la-prioritat-del-brasil.html

CATALUNYA RADIO

06/09/2010. El secret www.catradio.cat/audio/465399/33-miners-atrapats-en-una-mina-de-Xile-Com-superar-aquesta-situaci%C3%B3
11/10/2010. El secret www.catradio.cat/audio/474576/%C3%9Altims-preparatius-per-rescatar-els-33-miners-xilens

14/10/2010. El mati de Catalunya Radio www.catradio.cat/audio/475025/Joan-Biosca-informa-de-la-darrera-hora-del-rescat-dels-33-miners#
29/10/2010. Mapamundi www.catradio.cat/audio/479230/Mapamundi

31/10/2010. LInformatiu del migdia - cap de setmana www.catradio.cat/audio/479296/L Informatiu-del-migdia---cap-de-setmana
01/11/2010. LInformatiu del migdia - cap de semana www.catradio.cat/audio/479909/LInformatiu-del-migdia---cap-de-setmana

01/11/2011. Catalunya Vespre www.catradio.cat/audio/480356/Catalunya-Vespre

06/11/2010. Solidaris www.catradio.cat/?textBusca=solidaris&seccio=cercador&GrupoOpciones=0pci%F3
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